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Warszawa, 07 lutego 2008 r.

Citi Handlowy — znowu rekordowy rok

- Ponad miliard ztotych zysku brutto
- Zysk netto IV kwartatu lepszy o 23% i powyzej oczekiwan analitykéw
- Skutecznarealizacja strategii Banku: poprawa najwazniejszych wskaznikéw

finansowych, wzrost satysfakcji klienta i innowacyjne produkty

Zysk netto Citi Handlowy wyniést w czwartym kwartale 208 milionéw ztotych, co oznacza
wzrost 0 23% w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego (168 milionéw ztotych).
Wynik Banku potwierdza wzrostowy trend ostatnich lat — od 2001 roku $rednia roczna stopa
wzrostu wyniosta 31 %. Bank poprawit wszystkie najwazniejsze wskazniki finansowe,

zaréwno w czesci dla klientow korporacyjnych, jak i detalicznych.

Zysk brutto w czwartym kwartale wzrést do 263 milionéw wobec 204 milionéw w poprzednim roku. Poprawity
sie takze wskazniki efektywnosci - ROE wzrést z 13,6% na koniec czwartego kwartatu 2006 do 16,7% na
koniec czwartego kwartatu 2007. Wzrostowi przychodéw towarzyszto utrzymanie kosztéw pod kontrolg - w

czwartym kwartale koszty wzrosty tylko o 1% (rok do roku).

»,Rezultaty 2007 to potwierdzenie skutecznosci realizowanej od pieciu lat strategii Citi Handlowy. Kluczowe
znaczenie dla pozycji Banku majg trzy czynniki: poprawa najwazniejszych wskaznikéw finansowych, wzrost
satysfakcji klienta i innowacyjne produkty. — powiedziat Stawomir S. Sikora, prezes Citi Handlowy podczas

dzisiejszej konferencji prasowe;.

W 2007 roku miata miejsce poprawa wszystkich najwazniejszych wskaznikdw. Zysk netto bez transakcji
jednorazowych 2007 wzrést o 64% w stosunku do roku 2006. Wspotczynnik wyptacalnosci pozostat na
korzystnym poziomie 12,9 %. Ponadto mamy do czynienia z istotnym wzrostem portfela kredytow sektora

niefinansowego w wyniku znaczacego wzrostu kredytow detalicznych (30%) oraz korporacyjnych (wzrost



18%). Nalezy zwr6ci¢ uwage na znaczacy wzrost srodkéw na rachunkach biezacych sektora niefinansowego

(39%) — same $rodki na rachunkach biezacych Bankowosci Detalicznej wzrosty o 110%,

Rekordowe wyniki finansowe to efekt sukcesu produktéw zaoferowanych przez bankowos$¢ korporacyjng i
detaliczng w minionym roku. Bankowos¢ korporacyjna w 2007 roku uczestniczyta w wielu prestizowych i
znaczacych inwestycjach — m.in. Citi Handlowy miat wiodgcy udziat w finansowaniu zakupu litewskiej rafinerii
przez PKN Orlen na faczng kwote 1 600 000 000 Euro. Znaczacym sukcesem bankowosci dla firm jest
platforma OnLine Trading, ktérej wolumen transakcji wzrdst o 405% w ciggu roku, a liczba rachunkéw w tym
okresie zwiekszyta sie o 79%. Citi Handlowy w 2007 roku jako pierwszy na rynku wprowadzit przedptacong
karte ubezpieczeniowg do wyptaty odszkodowarn komunikacyjnych ( z T.U.S.A. Generali) czy pierwszg na
rynku przedptacong karte medyczna (z CM Damiana).

Bank umocnit swojg pozycje lidera rynku kart kredytowych — na koniec grudnia 2007 w portfelu Banku byto
820 tysiecy kart, w tym wiodgca karta cobrandowa na rynku — Citibank BP, z ktérej korzysta juz 170 tysiecy
0sOb. Bankowos$¢ detaliczna zaoferowata Konto Totalnie Oszczednosciowe, ktore cieszyto sie ogromnym

zainteresowaniem ze strony rynku — w ciggu roku zgromadzono 1,7 mld ztotych srodkow.
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Dodatkowych informacji udziela:

Pawet Zegartowicz, Dyrektor Biura Prasowego, tel. (0-22) 657 72 97
E-mail: pawel.zegarlowicz@citi.com

Agata Charuba—Chadrys, Specjalista ds. Kontaktow z Mediami, tel. (0-22) 692 90 52
E-mail: agata.charubachadrys@citi.com

Bank Handlowy w Warszawie SA to jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce, oferujgca pod marka Citi
Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment produktéw i ustug bankowosci korporacyjnej, inwestycyjnej i detalicznej.
Bank Handlowy obstuguje 20 tys. klientéw korporacyjnych i 800 tys. klientow indywidualnych poprzez nowoczesne
kanaty dystrybucji oraz sie¢ ponad 188 oddziatéw. W skfad grupy kapitatowej Banku wchodzg takie podmioty jak: Dom
Maklerski Banku Handlowego i Handlowy Leasing. Przynaleznos¢ do Citigroup, najwiekszej na sSwiecie instytucji
finansowej, zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do ustug finansowych w ponad 100 krajach. Dodatkowe
informacje mozna uzyskac¢ na stronie internetowej www.citihandlowy.pl.

Citi (NYSE:C) to wiodaca globalna firma $wiadczaca ustugi finansowe. Obstuguje okoto 200 milionéw klientow
indywidualnych, korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych w ponad 100 krajach. Zapewnia bogaty wachlarz
produktdw i ustug finansowych, jak bankowos$¢ komercyjna i inwestycyjna, bankowos¢ detaliczna, kredytowanie,
ubezpieczenia, ustugi na rynkéw papierow wartosciowych i zarzadzanie aktywami. Gtéwne marki pod znakiem
handlowym Citigroup to Citibank, CitiFinancial, Primerica, Smith Barney i Banamex. Dodatkowe informacje mozna
uzyskac na stronie internetowej www.citigroup.com.
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