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138,5 min zysku Grupy Kapitatowej Banku Handlowego

za pierwszy kwartat 2005 roku
(wyniki przygotowane zgodnie z Miedzynarodowymi Standardami Sprawozdawczosci Finansowej)

Zysk netto wyzszy o 50%!

Obnizenie kosztéow dziatania Banku o 6,5%

106% wzrost zysku brutto Bankowosci Korporacyjnej i Inwestycyjnej
535 tys. kart kredytowych

47% wzrostu zysku brutto CitiFinancial

Dom Maklerski znéw najlepszy w obrocie akcjami!

W pierwszym kwartale 2005 roku Grupa Kapitalowa Banku uzyskata zysk netto
w wysokosci 138,5 min zi, czyli az o 50% wyzszy, niz w analogicznym okresie
ubiegtego roku.

Skonsolidowany zysk brutto natomiast wyniést 166,5 min zt i byt wyzszy o 40%
w poréwnaniu do osiggnietego zysku brutto w | kw. ubiegtego roku.

Wypracowany w l. kw. wynik na dziatalnosci bankowej byt wyzszy o 36,8 min tj. 7,2%.

Zysk netto Banku Handlowego za pierwszy kwartat wyniost 119 min, co oznacza
wzrost o 38 min (tj. 46%) w stosunku do I. kw. 2004 r.

Istotny wptyw na ksztattowanie sie zysku netto Banku za I. kwartat 2005 roku miat wzrost wyniku na
dziatalnosci bankowej i innych przychodach operacyjnych o 30 min (ij. 6,0%). Dodatkowy wptyw na
poziom wyniku netto Banku za | kwartat 2005 rok miato zmniejszenie wartosci rozwigzanych rezerw
na zobowigzania Banku, nizsze odpisy (netto) na utrate wartosci aktywdw finansowych oraz nizszy
wynik z tytulu zbycia aktywoéw innych niz przeznaczone do sprzedazy tacznie o 10 min
w poréwnaniu z analogicznym okresem roku poprzedniego, przy jednoczesnym spadku o 22 min
(tj. 5,5%) kosztow obejmujgcych inne koszty operacyjne, koszty dziatania banku i koszty ogélnego
zarzadu jak rowniez amortyzacje srodkow trwatych oraz wartosci niematerialnych i prawnych.

To byt kolejny dobry kwartat dla Banku Handlowego — powiedziat Sfawomir Sikora, Prezes
Zarzadu Banku. Cieszy mnie tendencja wzrostowa w dochodach odzwierciedlajaca — zgodnie
Z moimi wczesniejszymi zapowiedziami, lepsze wykorzystanie potencjatu Banku.

Bankowos$c Komercyjna i Inwestycyjna zanotowata az 106% wzrost zysku brutto, obnizajac
przy tym o blisko 27% koszty dziatania.

Roéwnie satysfakcjonujacy jest trzykrotny wzrost przychodow w segmencie CitiFinancial oraz
15% wzrost kart kredytowych. Réwniez konsekwentna polityka obnizania kosztéw przynosi
rezultaty — nasze koszty w poréwnaniu z |I. kw. ubieglego roku obnizyly sie
0 6,5% — dodat.



W | kwartale br. kluczowe segmenty Banku odnotowaly znaczacy wzrost dochodéw;

Segment Bankowosci Komercyjnej i Inwestycyjnej zanotowat 106% wzrost zysku brutto do
poziomu 157 min zt w stosunku do | kwartatu 2004 r, obnizajgc przy tym o blisko 27% koszty
dziatania.

W ramach finansowania przedsiebiorstw w pierwszym kwartale Bank m.in. zawart umowe 5-
letniego kredytu konsorcjalnego na kwote 106 min EUR oraz podpisat umowe zlecenie na
organizacje programu emisji pierwszych obligacji przychodowych na rynku polskim dla spétki
wodociggowo-kanalizacyjnej z limitem zadtuzenia do 400 min.

Wedlug stanu na koniec marca 2005 Bank posiadat wiodacy udzial w rynku emisji
krétkoterminowych papieréw dtuznych na poziomie 22,5 %.

W I. kw. Bank umacniat swojg pozycje na rynku bankowosci transakcyjnej.

Wprowadzit do oferty nowy typ karty przeptaconej dla instytucji publicznych oraz wdrozyt
rozwigzanie, ktérego celem jest zwiekszenie liczby zleceh przetwarzanych elektronicznie.

W zakresie produktéw pochodnych duzym popytem cieszyty sie instrumenty opcyjne, ktérych
sprzedaz wzrosta o ponad 90% w stosunku do ostatnich miesiecy ubiegtego roku.

I. kwartat byt dla Banku kolejnym okresem silnego zaangazowania w posrednictwie handlu na
wtérnym rynku papieréw dtuznych, notujac najwyzszy w historii Banku wolumen obrotow.

Dom Maklerski BH ponownie zajmowat czotowg pozycje na rynku ustug maklerskich pod
wzgledem udziatu w rynku akcji. W |. kw. warto$¢ transakcji kupna i sprzedazy zawartych za
posrednictwem DM BH na rynku akcji wyniosta 9 563 min zt, co jest nowym rekordem, wyzszym
0 13,9% od poprzedniego rekordowego kwartatu. DM BH po raz kolejny uzyskat najwiekszy udziat
w obrocie akcjami, dwukrotnie przekraczajac poziom 23% udziatu w rynku.

I. kwartat okazat sie bardzo dobry dla Towarzystwa Funduszy Inwestycyjnych Banku
Handlowego. Warto$¢ zarzadzanych aktywow wynosita na dzien 31 marca 2005 r. 1 319, 6 min zt,
co oznacza wzrost o 31,6% w poréwnaniu ze stanem na koniec poprzedniego kwartatu.

Segment Bankowosci Detalicznej kontynuowat reorganizacje i rozbudowe sieci placéwek.
Obecnie segment ten posiada 91 oddziatéw, wsréd ktorych 12 dedykowanych jest dla klientow
CitiGold wealth Management oraz 1 Centrum Inwestycyjne. Z tego, 10 oddziatéw detalicznych
obstuguje rowniez klientéw Pionu Bankowosci Komercyjne;j.

W I. kwartale 2005 roku segment zanotowat 177 min zt wyniku na dziatalno$ci bankowej, co
stanowito wzrost 0 19 min zt (12%) w stosunku do analogicznego okresu roku 2004. Przyczynit sie
do tego gtdwnie wzrost przychoddéw odsetkowych o ponad 18 min zt (19%) dzieki wzrostowi
wolumenu kredytow o 34%.

W tym samym okresie, rozbudowa kanatéw dystrybucji, w tym uruchamianie nowych oddziatéw
i zwigzany z tym wzrost zatrudnienia spowodowaty w |. kwartale 2005 roku wzrost zaréwno kosztow
bezposrednich dziatania segmentu jak i amortyzacji o odpowiednio 29 min zt (26%) i 1 min zt (14%)
w stosunku do I. kwartatu 2004 roku.

Na koniec I. kwartatu 2005 roku portfel kart kredytowych osiggnat liczbe 535 tys. Liczba rachunkéw
kart kredytowych wzrosta o 15% w stosunku do analogicznego okresu ubiegtego roku i o 5%
w stosunku do poprzedniego kwartatu. Bank tym samym osiagnat najlepsze wyniki akwizycyjne
w swojej historii i utrzymuje pozycje niekwestionowanego lidera na rynku kart kredytowych
w Polsce.



W I. kwartale 2005 roku Bank zanotowat rekordowg wartos¢ udzielonych kredytow detalicznych,
ktora wzrosta o 40% w porownaniu do kwartatu poprzedniego. Przyczynito sie do tego zwiekszenie
maksymalnej kwoty udzielanego kredytu do 120 tysiecy zt oraz poszerzenie rynku docelowego.

W marcu 2005 Bank, poprzez sie¢ oddziatbw CitiGold, uruchomit sprzedaz funduszy
zagranicznych — otwartych funduszy inwestycyjnych zarejestrowanych w Luksemburgu. W ramach
oferty dostepne sg trzy rodzaje funduszy zarzadzanych przez Citigroup Asset Management Ltd.
(CAM): Citi FCP, CitiMoney FCP oraz CitiSicav. W ofercie znajduje sie facznie 51 subfunduszy,
dostepnych w Euro, USD i GBP, nalezacych do wymienionych powyzej trzech rodzajéw funduszy.

Liczba uzytkownikéw Citibank Online na koniec |. kwartatu 2005 roku przekroczyta 256 tys. i tym
samym wzrosta o 53% w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego. Liczba transakcji
wykonywanych poprzez Citibank Online stanowita w marcu 75% ogétu transakcji Pionu Bankowosci
Detaliczne;j.

W |. kw. 2005 roku Bank zanotowal znaczacy, ponad trzykrotny wzrost przychodéw
w segmencie CitiFinancial w poréwnaniu z I. kwartatem 2004 roku. Przychody odsetkowe wzrosty
z 6 min zt do ponad 21 min zt (372%), a przychody prowizyjne z 0,4 min zt do 1,1 min z (275%).
Rezultat ten zostat osiggniety dzieki dynamicznemu wzrostowi aktywow, o blisko 300 min zt
(380%). Przyczynita sie do tego rozbudowa kanatéw dystrybucji. W I. kw. Bank dysponowat 40
oddziatami CitiFinancial, czyli 19 oddziatami wiecej niz na koniec I. kw. 2004 roku.

Dodatkowych informacji udziela:
Iwona Jaworska, Rzecznik Prasowy Banku, tel. (22) 657 7084
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Bank Handlowy w Warszawie SA fo jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce,
oferujgca pod markg Citibank Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment produktéw i ustug
bankowoS$ci korporacyjnej, inwestycyjnej i detalicznej. Bank Handlowy obstuguje 20 tys. klientow
korporacyjnych i 800 tys. klientow indywidualnych poprzez nowoczesne kanaty dystrybucji oraz siec¢
ponad 150 oddziatow. W sktad grupy kapitatowej Banku wchodzq m.in. takie podmioty jak: Dom
Maklerski Banku Handlowego, Towarzystwo Funduszy Inwestycyjnych Banku Handlowego,
Handlowy Zarzgdzanie Aktywami i Handlowy Leasing. Przynaleznos¢ do Citigroup, najwiekszej na
Swiecie instytucji finansowej, zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do ustug finansowych
w ponad 100 krajach. Dodatkowe informacje mozna uzyskac na stronie internetowej
www.citibankhandlowy.pl

Citigroup (NYSE:C) to najwieksza globalna firma $wiadczgca ustugi finansowe. Obstuguje okoto
200 milionéw klientéw indywidualnych, korporacyjnych, rzagdowych i instytucjonalnych w ponad 100
krajach. Zapewnia bogaty wachlarz produktéow i ustug finansowych, jak bankowo$¢ komercyjna
i inwestycyjna, bankowoSc¢ detaliczna, kredytowanie, ubezpieczenia, ustugi na rynkéw papierow
wartoSciowych | zarzgdzanie aktywami. Gtowne marki pod znakiem handlowym Citigroup to
Citibank, CitiFinancial, Primerica, Smith Barney, Banamex i Travelers Life and Annuity. Dodatkowe
informacje mozna uzyskac na stronie internetowej www.citigroup.com




