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Bardzo dobre wyniki Grupy Kapitatowej Banku Handlowego
za drugi kwartat 2005 roku - 175 min zi

) Zysk netto Grupy za drugi kwartat br. wyzszy o 26% w stosunku do pierwszego
kwartatu br.

o 24 % wzrost na dziatalnosci bankowej

o 114% wzrost liczby udzielanych kredytéw detalicznych

o 2,5 krotny wzrost wyniku na dziatalnosci bankowej CitiFinancial

o 550 tys. kart kredytowych

o Dom Maklerski znéw najlepszy w obrocie akcjami!

Za pierwsze potrocze Grupa Kapitalowej Banku wypracowata zysk netto w wysokosci 314
min z}, co oznacza 18,2% wzrost w stosunku do analogicznego okresu ubiegtego roku. Zysk
netto Grupy za drugi kwartat br. zwiekszyt sie 0 26% w stosunku do pierwszego kwartatu br.
i wyniést 175 min zi.

Skonsolidowany zysk brutto Grupy w drugim kwartale 2005 r. wyniést 231 min zi
w poréwnaniu z 209 min zt zysku brutto w tym samym okresie roku ubiegtego.

Istotny wptyw na wynik Grupy Kapitatowej Banku w drugim kwartale miat dalszy przyrost wyniku
prowizyjnego osiggniety m.in: dzieki ustugom powiernictwa papierow wartosciowych i sprzedazy
produktow ubezpieczeniowych w czesci detalicznej. Dodatkowy wptyw na poziom wyniku miat
przyrost wyniku odsetkowego osiggniety dzieki dynamicznemu przyrostowi aktywéw w czeSci
detalicznej i CitiFinancial. Dodatkowo sprzyjajace warunki rynkowe pozwolity na realizacje bardzo
dobrych wynikéw na dziatalnoéci skarbcowe;j.

— To byt kolejny dobry kwartat dla Grupy Kapitatfowej Banku Handlowego — powiedziat Stawomir
Sikora, Prezes Zarzadu Banku. Cieszy mnie ozywienie na rynku w sektorze przedsiebiorstw, gdzie
uczestniczylismy w kilku najwiekszych transakcjach kredytowych oraz stabilizacja naszego portfela
kredytowego. Drugi kwartat przyniést rowniez znakomite wyniki Pionu Skarbu, ktory zdecydowanie
polepszyt wyniki na operacjach finansowych.

Niezmiennie satysfakcjonujgce sq wyniki pionu CitiFinancial, ktéry odnotowat w drugim kwartale 2,5
krotny wzrost na dziatalno$ci bankowej i powiekszyt sie¢ dystrybucji o 12 nowych placéwek.
Waznym wydarzeniem minionego kwartatu byta rowniez zmiana cen produktow kartowych. Jestem
przekonany, Ze obnizka cen kart kredytowych wzmocni naszq pozycje rynkowego lidera przy
utrzymaniu wysokiej jakoSci tego produktu.

W Il kwartale br. kluczowe segmenty Banku odnotowatly znaczacy wzrost dochodoéw;

Segment Bankowosci Komercyjnej i Inwestycyjnej zanotowat 195 min zt zysku brutto (18%
wzrost w stosunku do Il kwartatu ubiegtego roku). W ramach finansowania przedsiebiorstw w Bank
m.in. zawart umowe 5-letniego kredytu konsorcjalnego dla wiodacego dostawcy ustug
telekomunikacyjnych w Polsce na kwote 900 min EUR. W drugim kwartale Bank podpisat réwniez:
umowe 2-letniego kredytu konsorcjalnego dla kluczowego podmiotu na rynku przewozow



kolejowych na kwote 130 min EUR oraz umowe zlecenie na organizacje programu emisji obligacji
Srednioterminowych na kwote 250 min PLN dla spétki z branzy spozywczej.

W Il. kwartale Bank umacniat swojg pozycje na rynku bankowosci transakcyjnej. Bank wdrozyt
dwa nowe produkty finansowania handlu: finansowanie wierzytelnosci handlowych w obrocie
krajowym i udokumentowanych fakturami w oparciu o polise ubezpieczeniowg Korporacji
Ubezpieczen Kredytow Eksportowych Spoétka Akcyjna oraz akredytywy pokryte z goéry. W |
kwartale 2005 roku Bank zanotowat dalszy, dynamiczny rozwdj produktu ptatnosci rachunkow
»Unikasa”. Uruchomiono szereg nowych placéwek agencyjnych, zaréwno w ramach sieci obecnych
Klientéw jak tez u nowo pozyskanych wystawcow regionalnych.

Wychodzac na przeciw potrzebom Klientéw, Bank rozszerzyt oferte produktowg o specjalny pakiet
,Europa przedsiebiorstw’, w ramach ktérego Klienci ubiegajacy sie o wsparcie ze srodkéow UE
mogq skorzysta¢ z przyjaznego programu kredytowego. Oferta adresowana jest do wszystkich
przedsiebiorstw oraz jednostek samorzadu terytorialnego, ktére chca wykorzystaé szanse na
rozwoj jaka daje Unia Europejska i mozliwos¢ konkurowania na rynkach miedzynarodowych.
Oprocz dedykowanego programu kredytowego przygotowano szereg produktéw usprawniajgcych
finansowanie wymiany handlowej oraz pozwalajgcych efektywnie rozlicza¢ i zarzadza¢ srodkami
uzyskanymi z dotacji. W ramach programéw unijnych Bank zawart umowe o wspotpracy z Bankiem
Gospodarstwa Krajowego oraz Polskg Agencjg Rozwoju Przedsiebiorczosci, co umozliwito znaczne
rozszerzenie oferty Programu.

Il kwartat byt dla Banku kolejnym okresem silnego zaangazowania w posrednictwie handlu na
wtérnym rynku papieréw dluznych — Bank uzyskat 24% udziat w posrednictwie handlu tymi
instrumentami. W tym czasie Bank odnotowat réwniez najwiekszy, 33% udziat w transakcjach
walutowych na rynku miedzybankowym.

Dom Maklerski BH utrzymat pozycje lidera na rynku ustug maklerskich, posredniczac w 21,1%
transakcji akcjami na rynku wtérnym. Wartos¢ obrotow wygenerowanych za posrednictwem DMBH
na rynku akcji na Gietdzie Papierow Wartosciowych w Warszawie wyniosta 6 768 min zt.

Istothnym wydarzeniem w segmencie Bankowosci Detalicznej bylty zmiany w ofercie kart
kredytowych. Na rynek polski zostata wpowadzona nowa, najbardziej prestizowa z Kkart
oferowanych przez Citibank Handlowy - Karta Kredytowa Platinum (VISA i MC); istotna zmiang byto
réwniez obnizenie oprocentowania wszystkich kart w ofercie Banku. Na koniec Il kwartatu 2005
roku portfel obstugiwanych kart kredytowych osiggnat liczbe 550 tys. — rezultaty te potwierdzajg
nasza pozycje lidera na rynku.

W Il kwartale 2005 nastgpito znaczace zwiekszenie akwizycji produktéw kredytowych. Liczba
udzielonych kredytéw w Il kwartale 2005 byta wyzsza o 114% w stosunku do analogicznego okresu
roku poprzedniego.

W drugim kwartale biezagcego roku dobrg passe kontynuowat segment CitiFinancial, ktory
zanotowat ponad 2,5 krotny wzrost wyniku na dziatalnosci bankowej w stosunku do Il kwartatu 2004
roku. Wynik odsetkowy wzrést do poziomu 24 min zt (263%), a wynik prowizyjny wyniost 1,7 min zt
(320%). Réwnoczesnie koszty segmentu wzrosty w Il br. w stosunku do Il kwartatu 2004 roku do
poziomu 26 min zt (212%), w efekcie dynamicznej rozbudowy sieci dystrybucji (w drugim kwartale
br. sie¢ dystrybucji CitiFinancial powiekszyta sie o 12 nowych oddziatow).



Dodatkowych informacji udziela:
Iwona Jaworska, Rzecznik Prasowy Banku, tel. (22) 657 7084
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Bank Handlowy w Warszawie SA to jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce,
oferujgca pod markg Citibank Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment produktéw i ustug
bankowoS$ci korporacyjnej, inwestycyjnej i detalicznej. Bank Handlowy obstuguje 20 tys. klientow
korporacyjnych i 800 tys. klientow indywidualnych poprzez nowoczesne kanaty dystrybucji oraz siec¢
ponad 150 oddziatow. W sktad grupy kapitatowej Banku wchodzq m.in. takie podmioty jak: Dom
Maklerski Banku Handlowego, Towarzystwo Funduszy Inwestycyjnych Banku Handlowego,
Handlowy Zarzadzanie Aktywami i Handlowy Leasing. Przynaleznosc¢ do Citigroup, najwiekszej na
Swiecie instytucji finansowej, zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do ustug finansowych
w ponad 100 krajach. Dodatkowe informacje mozna uzyskac na stronie internetowej
www.citibankhandlowy.pl

Citigroup (NYSE:C) to najwigksza globalna firma $wiadczgca ustugi finansowe. Obstuguje okotfo
200 milionéw klientéw indywidualnych, korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych w ponad 100
krajach. Zapewnia bogaty wachlarz produktéw i ustug finansowych, jak bankowo$¢ komercyjna
i inwestycyjna, bankowosSc detaliczna, kredytowanie, ubezpieczenia, ustugi na rynkéw papierow
wartoSciowych | zarzgdzanie aktywami. Gtowne marki pod znakiem handlowym Citigroup to
Citibank, CitiFinancial, Primerica, Smith Barney, Banamex i Travelers Life and Annuity. Dodatkowe
informacje mozna uzyskac na stronie internetowej www.citigroup.com






