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Informacja prasowa

Znakomity kwartat Grupy Kapitatlowej Banku Handlowego

e Skonsolidowany zysk netto Grupy wyzszy o 70% w stosunku do analogicznego okresu 2005 r.
¢ 187% wzrost zysku brutto Sektora Detalicznego

e 64% wzrost zysku brutto Segmentu Bankowosci Komercyjnej i Inwestycyjnej

e Znakomite przychody ze sprzedazy produktéw inwestycyjnych

¢ Systematyczny rozwdj CitiFinancial

Pierwszy kwartat Grupa Kapitalowa Banku Handlowego zakonczyta skonsolidowanym zyskiem
netto w wysokosci 236 min zi, czyli o 70% wyzszym w stosunku do analogicznego okresu 2005 r.
To znakomity wynik nawet bez uwzgledniena wptywéw z transakcji jednorazowych. Zysk brutto
w raportowanym okresie wyniost 303 min zt i byt az o 81,8% wyzszy w stosunku do | kwartatu
ubiegtego roku. Zysk brutto Sektora Detalicznego byt az o 187% wyzszy niz w analogicznym
okresie 2005 r. Bank moze pochwali¢ sie najbardziej zroznicowana i najszersza oferta produktow
inwestycyjnych; przychody z tych produktéw prawie o 80% przewyzszyly przychody w tym

samym okresie 2005 r.

— Nasza strategia rozwoju Banku przynosi juz swoje efekty, o czym Swiadczy systematyczny wzrost
wynikéw. Umacniamy swojg pozycje w Bankowosci Korporacyjnej i Inwestycyjnej; z drugiej strony bardzo
intensywnie rozwijamy oferte dla klientow indywidualnych. Drugi kwartat 2006 to produkty, produkty
i jeszcze raz produkty — jak zawsze prestizowe i nowoczesne — powiedziat Stawomir S. Sikora, Prezes

Zarzadu Banku Handlowego w Warszawie SA.

Znaczacy wpltyw na zysk netto Grupy osiggniety w pierwszych miesigcach br. mialy transakcje
sprzedazy: Towarzystwa Funduszy Inwestycyjnych Banku Handlowego S.A. i Handlowy Zarzadzanie
Aktywami S.A., udziatéw w jednostce stowarzyszonej Handlowy Heller S.A. oraz zorganizowanej czesci
Banku prowadzacej dziatalnosci w zakresie rozliczeh transakcji kartowych w ramach Sektora Bankowosci
Detalicznej. Ponadto, Grupa odnotowata wzrost przychodéw operacyjnych o 3 min zt w stosunku do
| kwartatu ubiegtego roku, ktére obejmowaty wynik z tytutu odsetek i prowizji, wynik na instrumentach

finansowych, wynik z pozycji wymiany oraz wynik na pozostatych przychodach i kosztach operacyjnych.

Poczatek roku okazat sie tradycyjnie bardzo dobry dla Bankowosci Korporacyjnej i Inwestycyjnej;
segment odnotowat 247 min zt zysku brutto — wynik 0 64% wyzszy od | kwartatu 2005 r. Segment

wypracowat stabilny wynik na dziatalnosci skarbcowej dzieki aktywnej sprzedazy produktéw dla klientow.



W styczniu w ramach poszerzenia grupy docelowej klientéw opracowana zostata zindywidualizowana

oferta unijna skierowana do klientéw Pionu Matych Przedsiebiorstw.

Bank intensyfikowat takze swoje dziatania w zakresie bankowosci transakcyjnej, a w szczegoélnosci
cash management. W marcu przygotowana zostata nowa metoda naliczania optat za przelewy krajowe
wychodzace. Nowy model rozszerza oferte produktowg ale i pozwala zaproponowac¢ atrakcyjne stawki
optat dla klientow Banku. Citibank Handlowy w pierwszych kwartatach tego roku finalizowat swoje prace
zwigzane z nowym i nieoferowanym dotad przez zaden Bank rozwigzaniem zarzadzania optatami
sadowymi, kaucjami oraz innymi rodzajami masowych wptat. Microwptaty sg innowacyjnym produktem
przeznaczonym dla podmiotéw, ktére przyjmujg ,w depozyt” wadia, kaucje oraz inne masowe wptaty i sg

zobowigzane do ich zwrotu danemu podmiotowi po okreslonym czasie wraz z naliczonymi odsetkami.

W styczniu Bank wydat pierwsza w Polsce i Europie przedptacona Karte Stypendialna,
a liczba wydanych w analizowanym okresie kart przedptaconych wzrosta o 40% (w stosunku do
wydanych w | kw. 2005 r.) i wyniosta na koniec marca 156 tys. Przedptacone Karty Zasitkowe
i Stypendialne otrzymaty nagrode drugiego stopnia za najbardziej innowacyjny produkt 2005 roku
w sektorze korporacyjnym w Europie (Most Innovative European Corporate Product of 2005). Nagroda
przyznawana jest przez European Payments Consulting Association (EPCA) oraz European Card Review
(ECR).

W | kwartale Bank umacniat swojg pozycje na rynku walutowych instrumentéw pochodnych
we wszystkich produktach i segmentach. Transakcje walutowe w dalszym ciggu stanowig solidng baze
pod wzgledem zyskéw i wolumenow dla bardziej zaawansowanych produktéw skarbowych. Dodatkowo,
wprowadzona zostata platforma internetowa, umozliwiajgca klientom zawieranie transakcji na tym rynku
poprzez strone internetowa. Bank utrzymat role animatora rynku w obszarze wszystkich produktow
bedacych w obrocie na polskim rynku. Wysoki wolumen transakcji na polskich obligacjach i instrumentow
pochodnych na stope procentowa, przy jednoczesnej bardzo znaczacej aktywnosci jako animatora
polskiego rynku walutowego, potwierdzity znaczacg role Banku w zachowaniu piynnosci rynku

i stabilnosci systemu finansowego.

Poczatek roku okazat sie bardzo dobry dla bankowos$ci detalicznej; Sektor Detaliczny wypracowat
w | kwartale 2006 roku 50 min zt zysku brutto, czyli az 0 187 % wyzszy niz w analogicznym okresie 2005
r. Szczegdlnie satysfakcjonujagce sa przychody z produktéw inwestycyjnych, ktére az o 79%
przewyzszyly zyski z analogicznego okresu 2005 r. Wynik ten to efekt sprzedazy jednostek uczestnictwa
polskich i zagranicznych funduszy inwestycyjnych, produktow ubezpieczeniowo-inwestycyjnych oraz
produktéw strukturyzowanych. W | kwartale 2006 roku Bank przeprowadzit 9 subskrypcji Lokat
Inwestycyjnych Citibank oraz 11 subskrypcji Obligacji Strukturyzowanych. Wyjatkowo dobry wynik to
takze rezultat polityki, ktérg Bank stosuje w obszarze produktéw inwestycyjnych i zarzadzania aktywami.
Filozofia modelu biznesowego zaktada dostarczenie klientom produktow towarzystw, ktérych fundusze
oferujg najwyzszg wartos¢, pod wzgledem zwrotéw, transparentnosci i kompetencji w zarzadzaniu.
Przychody z produktoéw ubezpieczeniowych w | kwartale 2006 roku przewyzszyly ubiegtoroczne (I kw.
2005 r.) 0 36%.



taczna liczba wydanych na koniec marca kart kredytowych wyniosta 595 tys. Bank pozostaje
liderem na rynku kart pod wzgledem innowacyjnosci produktu, ale i wartosci i liczby transakcji
dokonywanych jego kartami kredytowymi. Citibank Handlowy pierwszy w Polsce wprowadzat m.in.
pierwszg karte kredytowg akceptowang na catym Swiecie, karte ze zdjeciem i podpisem posiadacza,
mozliwos¢ wydania kart dodatkowych, korzystanie ze znizek w punktach handlowo-ustugowych przy
ptatnosci karta. W tym roku z kolei Citibank Handlowy jako pierwszy na rynku zaproponowat posiadaczom
swoich kart ,kredyt w karcie na telefon”. Klienci majg mozliwos¢ znacznego podniesienia limitu
kredytowego na karcie i zleci¢ jego natychmiastowe przelanie na wskazane przez siebie konto osobiste.
Mozliwos¢é dokonania transferu Srodkdw majg réwniez posiadacze Kart Kredytowych Citibank, ktérzy
majg swoje konta osobiste w innych bankach. Nowa propozycja jest tym bardziej interesujgca, ze kwota
powstalego w ten sposob zadtuzenia zostaje roztozona na réwne raty (max. 60 rat) w Planie Sptat

Ratalnych "Komfort" na warunkach dogodnych dla klienta.

Pierwsze miesigce okazaty sie pomysine dla CitiFinancial; segment w | kw. odnotowat ponad 6 min
zt zysku brutto, wobec —1,5 min zt straty w | kwartale 2005 r. Pomimo wejscia w zycie ustawy
ograniczajgcej maksymalne oprocentowanie kredytow, segment osiggnat wynik odsetkowy w wysokosci
38 min zt (81% wzrost w stosunku do | kwartatu 2005 r.). Wzrost wyniku odsetkowego jest pochodng
wzrostu portfela kredytowego, ktéry w tym samym okresie zwigkszyt sie o 83%. Wynik z tytutu prowizji w
analizowanym okresie wyniost 3 min zt i zanotowat wysoki, bo az 208% wzrost w stosunku do
analogicznego okresu roku 2005. Od marca 2005 r. liczba placéwek CitiFinancial wzrosta o 31 i na koniec

| kw. wynosi 71 placowek. Az dziewie€ z nich zostato otwartych w marcu 2006 roku.

HiHH
Dodatkowych informaciji udziela:

Iwona Jaworska, Rzecznik Prasowy Banku, tel. (22) 657 70 84

Bank Handlowy w Warszawie SA to jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce, oferujaca
pod markg Citibank Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment produktéw i ustug bankowosci
korporacyjnej, inwestycyjnej i detalicznej. Bank Handlowy obstuguje 20 tys. klientéw korporacyjnych i 800
tys. klientéw indywidualnych poprzez nowoczesne kanaty dystrybucji oraz sie¢ ponad 188 oddziatow. W
skfad grupy kapitatowej Banku wchodzg m.in. takie podmioty jak: Dom Maklerski Banku Handlowego i
Handlowy Leasing. Przynaleznos¢ do Citigroup, najwiekszej na $wiecie instytucji finansowej, zapewnia
klientom Banku Handlowego dostep do ustug finansowych w ponad 100 krajach. Dodatkowe informacje
mozna uzyskaé na stronie internetowej www.citibankhandlowy.pl.

Citigroup (NYSE:C) to najwieksza globalna firma swiadczaca ustugi finansowe. Obstuguje okoto 200
milionéw klientdw indywidualnych, korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych w ponad 100 krajach.
Zapewnia bogaty wachlarz produktéw i ustug finansowych, jak bankowos$¢ komercyjna i inwestycyjna,
bankowos¢ detaliczna, kredytowanie, ubezpieczenia, ustugi na rynkéw papierow wartosciowych
i zarzadzanie aktywami. Gtéwne marki pod znakiem handlowym Citigroup to Citibank, CitiFinancial,
Primerica, Smith Barney i Banamex. Dodatkowe informacje mozna uzyskaé na stronie internetowej
www.citigroup.com.
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