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Bank Handlowy w Warszawie SA

Informacja prasowa Warszawa, 14 lutego 2007 r.

Rok ekspansji z popraw g wynikow w Citibank Handlowy

= Zysk netto za 2006 rok na poziomie 657 min zi
= Wozrost wyniku netto w 4 kw. 2006 wobec 4 kw. 2005
= Wozrost zysku brutto sektora detalicznego 0 203% w s  tosunku do 4 kw. roku 2005

= Liczba wydanych kart biznes wzrosta o0 20%

Grupa kapitalowa Banku Handlowego w Warszawie S.A. zamkn eta rok 2006 zyskiem netto
na poziomie 657 min z}, co oznacza wzrost o 38 min zt w stosunku do roku poprzedniego.
Zysk brutto za 2006 roku wyniést 832 min zt, iwzré st o 36 min zt w stosunku do roku 2005.

Zysk netto za 4 kwartat 2006 roku wyniést 168 min z i wzrost o 49 min zt — co stanowi wzrost
0 40,9% - w poréwnaniu do zysku netto w tym samym o  kresie roku ubiegtego. Zysk brutto

za 4 kwartat br. wyniést 204 min ztiwzrésto 43 m  In zt w poréwnaniu z 4 kwartatem ur.

Segment Bankowo s$ci Komercyjnej i Inwestycyjnej. W 4 kwartale 2006 roku segment Bankowosci
Komercyjnej i Inwestycyjnej odnotowat 146 min zt zysku brutto wobec 141 min zt w analogicznym
okresie 2005 roku. Jednoczesnie koszty tego segmentu wyniosty 177 min zt, co stanowi spadek
0 18 min zt. (9% w stosunku do 4 kw. 2005 r.). Ponadto segment zanotowat w 4 kwartale 2006 roku 5
min zt odpiséw netto na utrate wartosci kredytow. W odpowiednim okresie roku 2005 zanotowano
zmniejszenie odpiséw netto w kwocie 11 min zt.

Bank umocnit pozycje lidera w obstudze gotéwkowej hipermarketéw i firm produkcyjno-handlowych, jak
réwniez na rynku identyfikacji wptat masowych.

W obszarze bankowo $ci elektronicznej w 4 kwartale nastgpito skrécenie czasu implementacji
systemu internetowego CitiDirect z 5 do 2 dni. Zmiana ta umozliwita szybsze korzystanie z ustug
bankowych.

Produkty kartowe . W IV kwartale 2006 roku liczba wydanych przez Bank kart biznes wzrosta o 20%
w stosunku do IV kwartatu 2005 roku. Bank wydat w sumie ponad 1200 nowych kart biznes w tym
okresie. Z kolei liczba wydanych kart przedptaconych na koniec IV kwartatu 2006 roku byta wyzsza
0 48% w stosunku do konca IV kwartatu 2005 roku i wyniosta ponad 226 tys. kart. Bank umocnit dzieki
temu pozycje lidera na rynku kart przedptaconych.

Bankowo $¢é korporacyjna i inwestycyjna oraz bankowo  $¢é przedsi ebiorstw . W IV kwartale 2006
roku Bank skupiat sie na zaciesnianiu wspotpracy z dotychczasowymi klientami, rozwijat tez wspotprace
z nowymi dynamicznie rozwijajacymi sie firmami w kraju i zagranica.

Wspierajac dziatalno$¢ przedsiebiorstw, Bank udzielat finansowania samodzielnie, a takze aranzowat
i uczestniczyt w najwiekszych kredytach konsorcjalnych. Do najwazniejszych transakcji IV kwartatu
2006 roku nalezalo finansowanie PKN Orlen, umozliwiajgce realizacje przejecia litewskiej rafinerii
Mozejki.

Ponadto Bank Handlowy w Warszawie S.A. byt czolowym bankiem w Polsce pod wzgledem wartosci
emisji w dystrybucji krétkoterminowych papieréw dtuznych z udzialem w rynku wynoszacym okoto 16%
(dane wg biuletynu Fitch Ratings 29.12.2006r.). Obstugiwat w tym czasie 28 programow emisji.
Dzieki innowacyjnym produktom i ustugom Bank pozostaje liderem w obszarze finansowania
przedsiebiorstw.



Pion Bankowos$ci Przedsiebiorstw odnotowat w IV kwartale 2006 roku wyjatkowo dobry wynik
w obszarze akwizycji nowych klientéw. Liczba nowych Kklientdw systematycznie rosta, osiggajac
w grudniu liczbe 163, a w catym IV kwartale 2006 roku 363 nowych klientow. Wynik ten zostat
osiggniety m.in. dzieki przebudowie modelu obstugi i akwizycji klientow.

Dom Maklerski Banku Handlowego SA. (,DMBH"). DMBH skonczyt 2006 rok 11% udzialem
w catosci obrotu zrealizowanego przez wszystkie domy maklerskie na rynku. W 4 kwartale 2006 roku
Dom Maklerski Banku Handlowego SA. posredniczyt w 9% transakcji akcjami na rynku wtérnym.
Istotnym czynnikiem wewnetrznym, ktéry wplynat na pozycje DMBH byta wymiana zespotu
sprzedazowego — specjalizujgcego sie w obstudze duzych klientéw instytucjonalnych.

Sektor Bankowo $ci Detalicznej . W 14kwartale 2006 roku, sektor ten zanotowat zysk brutto w kwocie
53 min zi, co stanowi 203% wzrost w stosunku do analogicznego okresu roku 2005.

Wynik odsetkowy w 4 kwartale 2006 roku wyniost 107 min zt i byt o 3% wyzszy w poréwnaniu
z 4 kwartalem 2005 roku. Gtownym motorem wzrostu bylo zwiekszenie portfela kart kredytowych
i kredytow.

Wynik z tytutu prowizji wyniést 89 min zi, co stanowi 44% wzrost w stosunku do analogicznego okresu
roku 2005. Wynik ten zostat osiggniety dzieki znaczacemu wzrostowi sprzedazy produktow
ubezpieczeniowych i inwestycyjnych.

Liczba wydanych kart kredytowych wyniosta na koniec 2006 roku prawie 663 tysigce, co stanowi 14%
wzrost w stosunku do tego samego okresu w ubiegtym roku. Bank pozostat liderem rynku pod
wzgledem wartosci dokonywanych transakcji oraz salda zadtuzenia klientow. Karty kredytowe pozostaty
rowniez najczesciej uzywanymi kartami na rynku, co dato Bankowi ok. 25% udziat w rynku.

4 kwartat 2006 roku stat pod znakiem nowosci. Pod koniec 4 kwartatu ur. Bank wprowadzit do oferty
karte kredytowg dla studentow oraz karte dodatkowg dla mtodziezy.

W obszarze rachunkéw bankowych pod koniec 2006 roku Bank wprowadzit do oferty konto internetowe
- CitiOne Direct. Natomiast w zakresie depozytébw Bank zaoferowat wysoko oprocentowang
trzymiesieczng lokate zlotowg o rocznej stopie 11%.

W 4 kwartale 2006 roku segment CitiFinancial odnotowat zysk brutto w kwocie 6 min zi, wobec 3 min
zysku brutto w 4 kwartale 2005 roku. Wynik z tytutu prowizji od udzielanych kredytéw, obejmujacy takze
przychody z tytutu ubezpieczen w 4 kwartale 2006 roku wynidst 5 min zt | zanotowat 57% wzrost w
sotsunku do analogicznego okresu ubiegtego roku.
Pod koniec 2006 r. sie¢ CitiFinancial liczyta 99 oddziatléw i byta wyzsza o 38 placowek w stosunku do
konca roku 2005. Sie¢ kontynuowata strategie tworzenia mniejszych i tanszych placéwek. Na dzien 31
grudnia ur. CitiFinancial dysponowat 12 takimi punktami sprzedazy.
Sie¢ Banku wynosita na koniec grudnia 236 jednostek, na ktore skladaty sie: 111 placéwek
CitiFinancial, 86 oddzialébw Sektora Bankowosci Detalicznej, 39 oddziatow i fili Sektora Bankowosci
Korporacyjnej. Liczba placéwek korporacyjnych nie zmienita sie w IV kwartale 2006 roku i wynosita 39.
*k%k
Bank Handlowy w Warszawie S.A. to jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce, oferujgca pod markg
Citibank Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment produktow i ustug bankowosci korporacyjnej, inwestycyjnej i
detalicznej. Bank Handlowy obstuguje 20 tys. klientéw korporacyjnych i 800 tys. klientéw indywidualnych poprzez
nowoczesne kanaty dystrybucji oraz sie¢ ponad 188 oddziatow. W sktad grupy kapitatowej Banku wchodzg m.in.
takie podmioty jak: Dom Maklerski Banku Handlowego i Handlowy Leasing. Przynaleznosé¢ do Citigroup,
najwiekszej na swiecie instytucji finansowej, zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do ustug finansowych w
ponad 100 krajach. Dodatkowe informacje mozna uzyskac na stronie internetowe;j.

Citigroup (NYSE:C) to najwieksza globalna firma $wiadczaca ustugi finansowe. Obstuguje okoto 200 milionow
klientéw indywidualnych, korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych w ponad 100 krajach. Zapewnia bogaty
wachlarz produktéw i ustug finansowych, jak bankowos$¢ komercyjna i inwestycyjna, bankowo$¢ detaliczna,
kredytowanie, ubezpieczenia, ustugi na rynkéw papieréw wartosciowych i zarzadzanie aktywami. Gtéwne marki
pod znakiem handlowym Citigroup to Citibank, CitiFinancial, Primerica, Smith Barney i Banamex. Dodatkowe
informacje mozna uzyskac na stronie internetowe;j.
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Dodatkowych informacji udziela: Pawet Zegartowicz, Dyrektor Biura Prasowego, tel. (0-22) 657 72 97




